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Vorwort

Die vorliegende Arbeit: ,Ideclogie im Alltag - Koblenz im
Dritten Reich - Ideologisierung der Massen” beschiftigt
sich mit der Indoktrination des Alltagslebens durch das
nationalsozialistische Gedankengut in Koblenz in der Zeit
des Nationalsozialismus. Dieser Arbeit liegt die Annahme
zugrunde, dass die nationalsozialistische Ideologie mittels
Propaganda und deren Instrumenten, wie z. B. der Mas-
senveranstaltungen und der Presse, Einzug in den Alltag
eines jeden Biirgers hielt. Diese These soll quellnah unter-
mauert und die Funktionsmechanismen der NS-
Propaganda dargestellt werden. Das Problem bei dieser
Thematik ist die Eingrenzung auf gewisse Fragestellungen
und Teilaspekte, denn eine Bearbeitung der Ideologisie-
rung des Alltags im Dritten Reich im Allgemeinen wére zu
umfassend. Somit miissen Schneisen geschlagen und Teil-
aspekte herausgearbeitet werden. Darum bezieht sich die-
se Arbeit auf den Mikrokosmos, ndmlich auf den Grof3-
raum Koblenz und auf gewisse Teilaspekte der nationalso-
zialistischen Propaganda. Diese werden so gewéhlt, dass
eine sinnvolle Untersuchung, die jedoch von der Quellen-
lage abhédngt, moglich wird. Jeder Aspekt dieser Arbeit hat
einen eigenen, in der Qualitdt stark variierenden Quellen-
fundus zur Grundlage. Angesichts des wachsenden Zu-
spruchs fur die rechten Parteien, z. B. DVU und den wach-
senden Antisemitismus in der Bevolkerung im heutigen
Deutschland, wird deutlich, dass die Frage nach der Beein-
flussung der Biirgerschaft mittels Propaganda und die
damit verbundene Ideologisierung des Einzelnen eine Ak-
tuelle ist. Diese Aktualitiat wird besonders deutlich, wenn
man sich den Artikel , Antisemitismus ist langst wieder
da”!, ansieht. In diesem werden statistische Werte genannt,

! Rheinzeitung/Stadt Koblenz, 03.11.2004



welche die Frage nach der Herkunft des Antisemitismus
im modernen, demokratischen Deutschland, stellt. Es wird
davon gesprochen, dass 15-20% der Bevolkerung sich zu
antisemitischen Vorurteilen bekennen. Ferner wird festge-
stellt, dass im Jahr 2004 bereits 53 antijtidische Vorfélle von
der Berliner Amadeus-Antonio-Stiftung aufgelistet worden
sind. Fiir diese Entwicklung sind vermutlich die Propa-
ganda der rechten Parteien, bzw. die Wahlwerbung jener,
sowie die negativ wirtschaftliche Situation in unseren Ta-
gen, verantwortlich. Es wird ein Stindenbock fiir die
schlechte wirtschaftliche Situationen der Individuen in un-
serer heutigen Marktwirtschaft gesucht und alte Feindbil-
der reanimiert. Davon auszugehen ist, dass die heutige
Einflussnahme sich gleicher oder &hnlicher Funktionsme-
chanismen bedient, wie sie es im Dritten Reich tat und die
nationalsozialistische ~Propaganda wohl die bislang
»fruchtbarste” Form der Propaganda war, wird eine Un-
tersuchung der damaligen Funktionsmechanismen zu ei-
nem interessanten Gebiet fiir eine wissenschaftliche Aus-
einandersetzung. Die tiefenscharfe Untersuchung eines
Einzelaspekts dieses Werkes ist weder gewiinscht, noch
notig.

Es soll ein Uberblickswerk zu der Thematik: »Ideologisie-
rung des Alltags in Koblenz” darstellen, welches Themati-
ken und Fragestellungen fiir mogliche Folgearbeiten auf-
reifst. Es soll dem Laien, sowie dem Wissenschaftler, ge-
widmet sein. Der Laie bekommt auf diese Art und Weise
einen kurzen, nicht allzu wissenschaftlichen Abriss iiber
diese Thematik und der Wissenschaftler einige Anreize fiir
eigene tiefenscharfe und detaillierte Fragestellungen. Das
vorangestellte Methodenkapitel stellt die Arbeit mit den
drei Dimensionen Webers, Wehlers und von Habermas
vor. In der folgenden Ausarbeitung werde ich mir diese
Instrumente zur Gesellschaftsanalyse zunutze machen und



die Dimensionen Herrschaft und Sprache untersuchen.
Insbesondere werden die Verwendung von religidsen
Strukturen und Symbolik zur Manifestierung von Herr-
schaft und die Verwendung der Sprache zur Indoktrinati-
on des Volks untersucht. Des Weiteren mochte ich an die-
ser Stelle voranstellen, dass ich personlich keineswegs mit
antidemokratischen und rassistischen Systemen und deren
Ideologie sympathisiere. An manchen Stellen des Buches
verwende ich eine Sprache, die so wirken koénnte; dies liegt
jedoch an der Natur der Thematik. Wittgenstein sagte
schon, dass die persénlichen Grenzen der Welt die Gren-
zen der eigenen Sprache sind. Ergo, um in der Lage zu
sein, die vergangene Welt zuerkennen und zu beschreiben,
benotigt man die Sprache der damaligen Zeit.

Im Folgenden gebe ich eine kurze Darstellung der Ge-
schichte der Propaganda als Instrument der NSDAP.

Bereits in der Weimarer Republik hatte die Propaganda
grofse Bedeutung fiir Nationalsozialistischen Deutschen
Arbeiterpartei. Die Wichtigkeit der Propaganda im Denken
Hitlers wird an folgendem Zitat aus ,Mein Kampf” deut-
lich: ,,Nach meinem Eintritt? in die Deutsche Arbeiterpartei
tibernahm ich sofort die Leitung der Propaganda. Ich hielt
dieses Fach fiir das augenblicklich weitaus wichtigste. Es
galt ja zundchst weniger, sich den Kopf tiber organisatori-
sche Fragen zu zerbrechen, als die Idee, selbst einer grofie-
ren Zahl von Menschen, zu vermitteln. Die Propaganda
sollte der Organisation weit voraneilen und dieser erst das
zu bearbeitende Menschenmaterial gewinnen”?. Die natio-
nalsozialistische Propaganda konzentrierte sich auf weni-
ge, standig wiederholte Stereotypen und prégnante Lo-
sungen. Nicht rationale Argumentationen, sondern der

? Eintritt in die NSDAP 1921 in Miinchen.
3 vgl. Hitler, Adolf: Mein Kampf,Bd.2, Kapitel 11, S.649
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Appell an die Emotionen, stand bei der nationalsozialisti-
schen Propaganda im Vordergrund. Unermiidlich agierte
die nationalsozialistische Propaganda auch zwischen den
Wahlen. Sie beschwor fortan Katastrophen sowie die "nati-
onale Schmach" des Versailler Vertrags und weckte so die
Angste und den Hass der Menschen. In Schwarz-Weif3-
Manier wurden Stereotypen konstituiert und durch diese
Demokraten, Kommunisten und Juden, zu Feindbildern
stilisiert, denen die Nationalsozialisten die Verantwortung
tur die politischen und 6konomischen Schwierigkeiten zu-
ordneten. Organisatorischer Einfallsreichtum der Reichs-
propagandaleitung der NSDAP*, sowie eine lirmende Of-
fentlichkeitsarbeit =~ mit  Propagandamédrschen  der
Sturmabteilung und mit einer sorgfiltigen Choreographie
bei Massenveranstaltungen mit Uniformen, Fahnen und
Symbolen, tibten besonders bei jungen Médnnern eine ver-
tihrerische Faszination aus und konstruierten eine Fest-
und Feierkultur. Vor allem bediente sich die Propaganda
des aufgebauten "Fithrerkults". Mythisch tiberhoht als "na-
tionaler Heilsbringer", "Erloser" und , Messias” angeprie-
sen, stand Hitler im Mittelpunkt der Propagandakampag-
nen. Hitlers Begabung als Agitator und die Suggestivkraft
seiner Rhetorik, waren auch bei seinen Gegnern unbestrit-
ten. Seine oft mehrstiindigen, zumeist frei gehaltenen Re-
den waren bereits in der Weimarer Republik, wie auch
spdter im NS-Regime, stets ein sorgsam inszeniertes "Ge-
samterlebnis" mit Aufmirschen, Choral- und Marschmu-
sik, Fackeln und Lichterfeuerwerk. Wenige Wochen nach
der nationalsozialistischen Machtiibernahme wurde am 13.
Miérz 1933 das "Reichsministerium fiir Volksautkldarung
und Propaganda" unter Joseph Goebbels® eingerichtet. In

*ab 1930 unter Fithrung von Joseph Goebbels

% %29.10.1897, 1917-1921 Studium der Germanistik, Altphilologie und der
Geschichte, 1921 Promotion in Germanistik in Bonn,1.10.1924 — 20.1.1925
Schriftleiter der Wochenzeitung ,,Voélkische Freiheit“, seit 1924 in der
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Folge gewann das Propagandaministerium innerhalb kur-
zer Zeit die vollstindige Kontrolle tiber das kulturelle Le-
ben und die Medien, tiber die gleichgeschaltete Presse, die
Photographie, den Film und vor allem iiber den Rundfunk.
Die Presse wurde zum Instrument der Propaganda und
konnte zur Infiltration des Alltags genutzt werden. Sie
diente als wichtiges Instrument der Massenbeeinflussung.
Die nationalsozialistische Propaganda versuchte ab 1933,
die deutsche Gesellschaft in allen Lebensbereichen zu er-
tassen und zu indoktrinieren. Die Deutschen sollten zu
tiberzeugten Anhdngern des nationalsozialistischem Re-
gimes und seiner Weltanschauung werden und geschlos-
sen hinter der nationalsozialistischen Fiithrung stehen. Eine
zentrale Funktion kam dabei der Inszenierung der klassen-
losen Volksgemeinschaft zu. Propagandistisch inszeniert
wurde sie in Massenveranstaltungen an Gedenk- und Fei-
ertagen, wie dem "Heldengedenktag" (16. Mérz) und dem
"Tag der nationalen Arbeit" (1. Mai). In den Aufmaérschen
der Parteiformationen schienen die Menschenmengen stets
zusammenzuschmelzen. Der Hitlergrufs mit ausgestreck-
tem rechtem Arm und ein Tausendfaches "Sieg Heil" soll-
ten die Einheit von "Volk und Fiihrer" demonstrieren. Die
Propaganda erzielte in dieser Hinsicht in der deutschen
Bevolkerung durchaus beachtliche Wirkung. Pragnante
Losungen "Ein Volk, ein Reich, ein Fiihrer" stiefsen, als
Ausdruck von Einigkeit und Einheitlichkeit, auf eine breite
Identifikationsbereitschaft.

Zu Beginn meiner Arbeit werde ich eine Definition des
Begriffes Ideologie geben sowie die nationalsozialistische
Ideologie in ihren wichtigsten Zitigen, charakterisieren.
Ebenfalls werde ich auf die Feste- und Feierkultur des Na-

NSDAP, 28.10.1926 Gauleiter von Berlin-Brandenburg, 1939 Ernennung zum
Reichspropagandafiihrer, 13.3.1933 Leiter des Ministeriums fiir Volksaufkla-
rung und Propaganda, +1.5.1945 Selbstmord, aus: Enzyklopéddie des NS
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tionalsozialismus im Alltagsleben eingehen und verdeutli-
chen, dass diese ein Instrument der Propaganda zur Schaf-
tung der Volksgemeinschaft, wobei ein wesentliches Mo-
ment, etwa die Schaffung eines Einheitsgefiihls, war. Die
Propaganda hatte den Zweck, die nationalsozialistische
Ideologie dem Volksgenossen niher zu bringen und tradi-
tionelle Werte und Strukturen zu ersetzen. Diese Feste und
Feiern stellten ein Spiegelbild des damaligen Alltags und
der ideologischen Weltsicht dieser Tage dar. Ich gehe hier-
bei davon aus, dass der Nationalsozialismus mittels der
Feierkultur ein Gegenkonzept zur traditionellen Religion
erschuf, mit dem Ziel, so meine These, die Kirche, bzw.
jede christliche Institution, mit ihrem Moralkodex, zu er-
setzen. Ferner gehe ich, mit Hilfe von SS-Lageberichten aus
dem Grofiraum Koblenz, auf das Verhalten des Regimes,
den christlichen Verbanden und der Kirche gegentiber, ein.
Am Ende dieses Exkurses tiber die Konstituierung einer
,Ersatzreligion” und die damit verbundene, neue Fest-
und Feierkultur in Koblenz, steht eine Zusammenfassung
zu diesem Teilaspekt. Dieser Teil meines Buches deckt den
Bereich der ,offentlichen Inszenierungen” als nationalso-
zialistische Propagandamechanismen ab. Die Untersu-
chung der Indoktrination, also der Ideologisierung des All-
tags mittels der Feste- und Feierkultur in Koblenz, bietet
sich an, da die Massenveranstaltungen einen grofsen Teil
der nationalsozialistische Propaganda ausmachten und
eine Vielzahl an fundierten Quellen, wie SS-, SD- und Ges-
tapo-Berichte, Zeitungsartikel sowie auch etliche Sekun-
dérliteraturwerke zu diesem Aspekt, existieren. Im zwei-
ten Teil meiner Arbeit werde ich auf einen anderen, grofien
Komplex der nationalsozialistischen Propaganda, die Pres-
se, eingehen. Dieser Bereich steht fiir die suggestiven ver-
steckten Propagandamechanismen. Ich mochte beweisen,
dass gewisse Stereotypen geschaffen wurden, welche die
tagliche Presse durchzogen und somit im Alltag allgegen-
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wartig waren. Der Volksgenosse wurde, so meine Annah-
me, ohne sein Wissen suggestiv und versteckt, mittels Ste-
reotypen beeinflusst. Die Presse dient an dieser Stelle als
Beispiel, wobei deren Beeinflussung leicht nachzuvollzie-
hen ist. Es liegen sdmtliche Zeitungen aus dieser Zeitspan-
ne auf Mikrofilm im Stadtarchiv Koblenz vor und sind
somit der Allgemeinheit zugédnglich.

Als erstes skizziere ich die Presselandschaft in Koblenz.
Der Koblenzer Generalanzeiger sowie das Nationalblatt,
dienen mir als Beispiele fiir die Zeitungen in Koblenz. Die-
se beiden Tagesblitter habe ich gewdhlt, da sie die grofsten
Blidtter der damaligen Zeit darstellen und als politische
Antagonisten zu sehen sind. Der Koblenzer Generalanzei-
ger war urspriinglich ein konservativ christliches, das Na-
tionalblatt hingegen ein nationalsozialistisches Blatt. In-
wiefern sie diese politische Ausrichtung unter dem Regime
bei behielten, bleibt zu kldren. Um eine Antwort auf diese
Frage geben zu konnen, werde ich auf die Gleichschaltung
sowie die Reichskulturkammer (RKK) und ihre Struktur
eingehen. Es gab, so meine These, keine freie Presse im
Dritten Reich in Koblenz. Dies ist fiir das Verstdndnis der
damaligen Berichterstattung und der Verwendung der Ste-
reotypen in der Koblenzer Presse dufierst relevant, denn
die Berichterstattung der Presse, bzw. jede Art von Quelle,
ist immer vor dem Hintergrund der jeweiligen Zeit, den
historischen Kontext, zu sehen und zu begreifen. Ndhme
man beispielsweise an, die Presselandschaft wére eben so
frei und rechtlich geschiitzt gewesen, wie unsere heutige
Medienlandschaft, miisste man annehmen, dass jeder Re-
dakteur, bzw. Schriftsteller, im Dritten Reich ein Nazi war.
Folglich hétte er die NS-Ideologie aus eigenen freien Stii-
cken aus Uberzeugung publiziert. Als néchstes werde ich
auf den Begriff des Stereotyps eingehen und diesen genau
definieren. Die im ,Koblenzer Generalanzeiger (KGA)”
und dem , Koblenzer National Blatt (KNB)” erscheinenden
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Stereotypen werden in Kategorien zusammengefasst. Die-
ser Kategorisierung liegen die Untersuchungen aller Arti-
kel des KGA aus den Jahren 1939 bis 1941 und des KNB
aus dem Jahr 1939 zugrunde. Fiir alle Stereotypen werden
Beispiele gegeben, um die Erscheinungsform dieser Typen
in den beiden Tagesbldttern zu verdeutlichen. Eine Liste
aller Artikel aus genannten Zeitungen und Zeitrdumen, die
Stereotypen zum Inhalt haben, befindet sich im Anhang.
Gegen Ende dieser Presseanalyse steht eine Zusammenfas-
sung. Zum Schluss dieses Buches steht, mein Fazit, ein
Vermerk auf ungekldrte Fragen und eine Empfehlung fiir
eine sinnvolle Folgearbeit.

Methodik der historischen Gesellschaftsforschung nach
Weber und Wehler

Weber postuliert die Untersuchung der Gesellschaft mit
Hilfe von drei sog. Dimensionen, diese sind: Herrschaft,
Wirtschaft und Kultur. Wehler® fordert ebenfalls drei Di-
mensionen, allerdings tritt bei ihm anstelle der Kultur der
Begriff der sozialen Ungleichheit. Habermas benennt die
dritte Dimension mit dem Schlagwort Sprache. Die gesell-
schaftlichen Bereiche, die sich in diesen Dimensionsbegrif-
fen niederschlagen, formieren die Gesellschaft. Die Unter-
suchung der Gesellschaft mittels der Dimensionen ist die

% Hans-Ulrich Wehler, geboren 1931 in Freudenberg bei Siegen, studierte
Geschichte und Soziologie an den Universititen Koln, Bonn und Athens/Ohio
(USA). Er promovierte 1960 bei Theodor Schieder iiber "Sozialdemokratie
und Nationalstaat (1840-1914)". Nach seiner Habilitation 1968 blieb er bis
1970 als Privatdozent in Koln, bevor er 1970/71 Professor an der FU/Berlin
wurde. Von 1971 bis zu seiner Emeritierung im Jahr 1996 war er Professor fiir
Allgemeine Geschichte in Bielefeld. Er lehrte aulerdem als Gastprofessor in
Harvard, Princeton und Stanford. Hans-Ulrich Wehler lebt heute in Bielefeld.
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einzige Art, relativ objektiv operieren zu konnen, da man
sich auf historisch sicherem Boden befindet und somit eine
Prédjudizierung vermeiden kann’, , Komplexitadt der histo-
rischen Realitdt kann nur erfasst werden mit Hilfe abstrak-
ter Ordnungsschemata”®. So unterschiedlich die Begriff-
lichkeiten sein mogen, sie fordern alle dasselbe. Aus dem
Komplex der Gesellschaft sollen Untersuchungsfeldern
ausgewdhlt werden, welche in Wechselwirkung zu einan-
der stehen, um eine Untersuchung der gesellschaftlichen
Verhiéltnisse zu ermoglichen. Diese Untersuchungsfelder
sind die Dimensionen; zwischen diesen besteht eine sog.
dialektische Wechselwirkung. Also, sie beeinflussen ein-
ander und sind von einander abhéngig. Die Dimensionen
werden auch mit dem Begriff ,, Achsen” bezeichnet. Mit
Hilfe dieser Achsen, mit denen die Gesellschaft zu unter-
suchen ist, soll der Positivismus vermieden werden und an
dessen Stelle eine historische Soziologie treten. Die Histo-
riographie soll durch die Sozialwissenschaften ersetzt
werden und somit zu einem Teil einer kritischen Ge-
schichtswissenschaft werden. Die Soziologie beschiftigt
sich mit der gegenwdrtigen Gesellschaft und ihrer Struk-
tur, bzw. Legitimation und Funktion der einzelnen Schich-
ten. Die historische Soziologie, wie der Name bereits ver-
muten ldsst, hat vergangene Gesellschaftsformen zum Ge-
genstand. Wehler sieht die Geschichte als historische Sozi-
alwissenschaft®. Weiterhin ist Geschichtswissenschaft als
ein sog. Paradigma zu sehen. Der Begriff Paradigma hat
diverse Bedeutungen. Wehler bezieht sich auf folgende
Definition dieses Begriffes: ,Als Paradigma wird danach
diejenige exemplarische Problemlésung verstanden, die
das Wissen in bestimmten Bereichen um einige Schwer-

7 vgl. Wehler, Ulrich: Deutsche Gesellschaftsgeschichte, Bd.1, S.7
8

ebd., S.9
? Wehler, Ulrich: deutsche Gesellschaftsgeschichte, Bd.1, S. 29-30
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punkte herum organisiert und die fiir erklarungswiirdig
gehaltenen Probleme hinreichend erkldrt, bis neue Fragen
und Kenntnisse eine Krise des etablierten Paradigmas aus-
16sen, die schliefslich dazu fithrt, daf3 es durch ein anderes
Paradigma ersetzt wird“10. Ein Paradigma ist nur temporér
giiltig, da neue Fragestellungen und neue Erkenntnisse
dieses tiberfliissig werden lassen. Die Auseinandersetzung
mit der Geschichte einer Gesamtgesellschaft ist ein , attrak-
tives Paradigma“!!. Die Untersuchung ist kein Glaubens-
akt, sondern soll auf einer empirischen Ebene, durch das
Analysieren der Strukturen bzw. der oben beschriebenen
Dimensionen stattfinden. Wehler meint, dass die , histori-
sche Analyse grofsere Klarheit tiber unsere Herkunft und
tiber den Weg vor uns verschaffen kann”12. In diesem
Werk wird die Dimension Herrschaft und Sprache unter-
sucht.

Definition des Ideologiebegriffs - Was ist ,Ideologie”?

Der Ideologiebegriff hat seinen Ursprung in der Zeit der
Franzosischen Revolution. Die Schopfer dieses Begriffes,
die franzosischen Ideologen, formulierten diesen ur-
spriinglich, um ihre neu konstituierte Wissenschaft zu be-
schreiben. Ideologie bedeutet hier Wissenschaft von Ideen.
Dennoch war die Ideologie keine Wissenschaft, die sich
mit dem Materialismus beschiftigte, sondern eine, die den
Sensualismus, d. h. die Wahrnehmungen und Vorstellun-
gen, zum Gegenstand hatte, denn Ideologie beschéftigte
sich nicht mit der materiellen Welt, z. B. mit 6konomischen
Prozessen, sondern mit der Welt der Ideen und Idealen,
also mit der abstrakten Gefiihls- und Gedankenwelt. Der

ebd., S.28
"ebd.,S.29
2 ebd. , S. 20
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Ideologiebegriff war zu dieser Zeit nicht politisch normativ
aufgeladen und hatte einen philosophisch-unpolitischen
Sinn. Dass er diesen verlor, bewirkte Napoleon und die
politische Publizistik der ersten Hilfte des 19. Jahrhun-
derts. Dort wurde er erstmals als Kampfbegriff zur Dis-
kriminierung der politischen Gegner verwendet. Fiir Na-
poleon ist Ideologie eine , unberechtigt empfundene Ein-
mischung der philosophischen Theorie in die politische
Praxis”13. Somit ist Ideologie bei Napoleon ein deutungsof-
fenes Gedankenkonstrukt, was nur dann von Nutzen und
in der Praxis umsetzbar ist, sofern er es fiir funktional und
fur seine Ziele verwendbar hélt. Daraus resultiert die Be-
deutung des Begriffs: Ideologie ist eine wirklichkeitsfrem-
de Spekulation und wird eingesetzt, um eine Gesellschaft
neu zu formieren bzw. umzugestalten. Napoleon diskredi-
tierte mit dem Wort , idéologie” die Gelehrten, die kontro-
verse Ansichten vertraten. Ideologie wurde somit lediglich
ein ,, wesensloses und praxisfernes Rasonieren und Theore-
tisieren [...], dafs zu Unrecht Anspruch auf praktische Gel-
tung erhebt”14. In Deutschland erschien erstmals der napo-
leonische Ideologiebegriff bei Gustav Graf von Schlabren-
dorf - Kolzig und Johann Friedrich Reichhardt, in deren
Enzyklopédie, 1804. Der Begriff wurde synonym verwen-
det fiir ,Protestant, Philosoph, Enzyklopadisten, Okono-
misten, Principies, Ideologue, Illuminat, Demokrat, Jako-
biner; Terroristen, Homme de Sang“1>. Dieser Enzyklopa-
dieartikel aus dem Jahr 1804 verweist darauf, dass Gegner
der bestehenden Ordnung bzw. Gesellschaftsform, Moral-
kodizes etc., als Ideologen bezeichnet wurden. Alle dieje-
nigen, welche die Jugend mit politischen Extremen ver-
suchten, waren Ideologen. Der Begriff wurde fortan meist

3 Dieres, Ulrich: Ideologie, in: Geschichtliche Grundbegriffe, S.137
“ebd., S. 138
Bebd., S. 141
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von konservativen Kreisen verwendet, um neues Gedan-
kengut zu diskriminieren. Marx und Engels beschreiben
Ideologie in ihrem Werk ,Deutsche Ideologie”1¢ als reines
Gedankenmaterial, welches nichts mit der Realitdt gemein
hat. Ideologie basiert nicht auf realistischen Gegebenhei-
ten, wie z. B. 6konomischen Prozessen oder dem Elend des
,Proletariats”. Sie sind Vertreter des Materialismus und
vertreten ein materialistisches und evolutionistisches Ge-
schichtsbild, dem sie ein ideologisches Geschichtsbild ge-
gentiiberstellen. Das ideologische Geschichtsbild entbehrt,
laut Marx und Engels, jeglicher materieller Grundlage, da
es nur ein Gedankenkonstrukt darstellt.

Im Sozialismus und in der sozialen Demokratie des spaten
19. und frithen 20. Jahrhunderts bildete sich abermals eine
neue Bedeutung des Begriffs. Ideologie und der Begriff des
Uberbaus wurden als addquate Begriffe angesehen. Daraus
resultierte, dass Ideologie fortan ,neutral zur Bezeichnung
jeder Form von Theorie, Bewusstsein etc., gebraucht wer-
den konnte”?”. Es findet sich weitaus seltener eine norma-
tiv negativ geladene Definition des Begriffs. Da die Ideolo-
gie zum Uberbau mutierte, konnte sie sich verselbststindi-
gen, d. h. ein autonomes Gedankenkonstrukt sein, welches
ein Ideal formiert und keine Notwendigkeit im Wirklich-
keitsbezug sieht. Diese Bedeutung entsprach wieder dem
urspriinglichen Sinn des Sensualismus. Ideologie stand
fortan fiir Ideen und Ideale. Ideologie wurde ,,als politisch-
soziale Kollektivvorstellung, als Kombination von Lehren
und Wertangaben, die zur Orientierung in der gegenwaér-
tigen Realitdit und zur Definition und Legitimation der
Handlungsziele”1® verstanden. Sie wurde als Instrument
zur Reorganisation, bzw. Mutation des bestehenden Ge-

' Marx, Karl / Engels, Friedrich: Die deutsche Ideologie, Stuttgart 1953
" Dieres, Ulrich: Ideologie, in: Geschichtliche Grundbegriffe, S. 158
" ebd., S. 161
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sellschaftskomplexes, gesehen; als Instrumentarium zur
Formung des kollektiven Bewusstseins einer Gesellschatft.

Heutzutage ist Ideologie eine der Wirklichkeit und Realpo-
litik entgegen gesetzte Grofse. Man verwendet den Begriff
im Zusammenhang mit dem Nationalsozialismus, um die
Vorstellungen, Ideen und Ideale dieser Zeit zu fassen. Der
Nationalsozialismus verwendete diesen Begriff, um die
Gegner seiner rassisch-volkischen Selbstbehauptung zu
beschreiben. Jiirgen Habermas beschreibt Ideologie als
»Verschleierung und Rechtfertigung von nicht offen darge-
legten Zwecken und Interessen”!®. Demnach ist Ideologie
eine instrumentalisierte Vorstellung der Wahrheit. Brunner
konstatiert hierzu: ,Ideologie wurde seit Napoleon zur
Bezeichnung irgendeiner politischen Theorie, {iberhaupt
eine Theorie, die in der Sphdre des Regierens und Han-
delns eingreift, die den Widerspruch des handelnden Poli-
tikers erregt hat“?verwendet. Ideologie wird heute oftmals
auch als Antriebs- und Steuerungssystem der Sozialisation
fur den Einzelnen gesehen?. Niklas Luhmann legt die
Hauptbedeutung des heutigen Ideologiebegriffs auf die
instrumentale Verwendbarkeit des Inhalts einer Ideologie.
Ein Gedankenkonstrukt, welches fiir einen gewissen
Zweck eingesetzt wird, stellt demnach eine Ideologie dar.

" ebd., S. 166

2* Brunner, Otto: das Zeitalter der Ideologie, Anfang und Ende, in: Neue
Wege der Verfassungs- und Sozialgeschichte, Brunner (Hrsg.) 2. Aufl., Got-
tingen 1968

2 vgl. Dieres, Ulrich: Ideologie, in: Geschichtliche Grundbegriffe, S. 167,
Hierzu: Lemberg, Eugen: Ideologie und Gesellschaft, Stuttgart u.a. 1971, S.34
u. S.325
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Die Ideologie des Nationalsozialismus

Die Ideologie des Nationalsozialismus ist ein Gedanken-
konstrukt, welches viele Ideen und Lehren transportieren
kann. Es ist kein geschlossenes System. Im Mittelpunkt
stehen unverriickbar der Antisemitismus und das Fiihrer-
prinzip. Der Nationalsozialismus sieht die Weltordnung
durch Aufkldarung, Christentum und Industrialisierungs-
prozess, als pervertiert an. Die Riickkehr ins Bauerliche,
die Beschworung der Blut und Boden-Utopie und das Be-
sinnen auf urttimliche, urspriinglich meist germanisch-
heidnische Riten, welche sich in Fahnenweihe, Thingspiel
und Helden-, bzw. Totenmystik niederschlagen, ist charak-
teristisch fiir die nationalsozialistische Ideologie. Die Ras-
senlehre und der damit verbundene Sozial- und Ge-
schichtsdarwinismus, der Antisemitismus und, die bereits
erwdhnte, ,Blut- und Boden”-Utopie”, sind zentrale Ele-
mente der nationalsozialistische Ideologie. Ein zentrales
Moment ist die gewiinschte Errichtung der ,klassenlosen
Volksgemeinschaft”. Diese setzt die Rassenlehre und die
damit propagierte, homogene Rasse des Deutschen Volkes
voraus. Somit war die angestrebte Volksgemeinschaft An-
lass fiir die Propaganda im Dritten Reich und fiir die Infilt-
ration des Alltags. Denn die Volksgemeinschaft sollte in
den Kopfen der Menschen, ,Volksgenossen”, zur Realitat
werden. Im Folgenden werde ich das Gewicht auf diese
zentralen Elemente der nationalsozialistischen Ideologie
legen, da sie jene Momente darstellen, die den Alltag im
nationalsozialistischen Deutschland konstituierten. Zu-
ndchst gilt es jedoch, die angesprochenen, ideologischen
Elemente zu definieren.
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Der Sozial - oder Geschichtsdarwinismus

Der Gedanke des Darwinismus ist, wie der Name bereits
vermuten ldsst, auf den Engldnder Charles Darwin?? zu-
riickzufiihren. Seinen Erkenntnissen und Theorien zufolge,
ist das Leben im Tierreich von einem standig bestehenden
Kampf ums Dasein bestimmt, der zur Selektion, d. h. Aus-
lese der stdrksten Individuen, fithrt?®. Hitler transponierte
Darwins Erkenntnisse und Theorien aus der Tierwelt ohne
angemessene Reflektion auf den Menschen. Er vergafs,
dass der Unterschied zwischen Tier und Mensch die Fa-
higkeit zur Eigenreflexion ist, diese ist die Vorraussetzung
fur die Formation jedes menschlichen Gesellschaftskom-
plexes, denn die Entwicklung von beispielsweise Sozial-
verhaltensmustern, wére ganzlich unmoglich, denn jeder
orientiert sich als subjektives Wesen zuerst am eigenen
Empfinden und projiziert dies auf seine Umwelt, in ande-
ren Worten, nimmt der Einzelne an, dass jeder dhnlich
empfindet. Aus der Bewertung von Verhalten, welches ein
Individuum erfdhrt und aus eigener Empfindung bildet
sich durch das Feedback des sozialen Umfelds, ein Sozial-
verhalten aus. Ein weiterer Punkt, den Hitler nicht bertick-
sichtigte ist, dass der Mensch, biologisch gesprochen, ein
Instinkt reduziertes, zum abstrakten Denken befdhigtes
Individuum ist. Christlich gesprochen, ein Individuum mit
freiem Willen und einer Seele mit Emotionen und Neigun-
gen und keinesfalls mit einem Affen oder dhnlichem ver-
gleichbar. Hitler beachtete die typisch menschlichen Ver-
haltensnormen nicht und proklamierte die Theorie des

22 Darwin, Charles Robert, * 12.2.1809 Shrewsbury, +19.4.1882 Down, Kent,
Hptw.: « tiber die Entstehung der Arten durch natiirliche Zuchtwahl” 1893;
,,Die Abstammung des Menschen und die geschlechtliche Zuchtwahl* 1902.

2 Survival of the fittest*
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